Hogyan keriiljiink az elso talalati oldalra
a GOOGLE keresohen

---GOOGLE TITKOK---

Honlap-optimalizadldsi segédlet,

1. rész: elmélet

irta: Bak Janos

Ez az e-kdnyv a Silihost Kft.
tdmogatasaval az On szamara teljesen ingyenes!

www.silihost.hu

Korlatozott ideig, egy specialis Internet-marketing kisérletlink
keretében ingyenesen letdltheti a 2. részt is:

Hogyan keriiljiink az elso talalati
oldalra a Google keresohen

2. rész - Gyakorlat

Toltse le a 2. részt addig, amig ingyenes!

(Sajnaljuk, ha tul késén jutott el Onhdz az 1. rész, és
kdozben a marketing-kisérletiink mar véget ért.)
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Keressen pénzt ezzel az e-konyvvel!
Ez az e-konyv még nincs védjegyezve. Ahhoz, hogy ezt az e-kdnyvet védjegyezze a sajat

nevével, partnerszamaval és wehcimével, latogasson el a SILIHOST partnerprogram-
oldalara:

www.silihost.hu/keressenpenzt.html

Védjegyezés utan szahadon terjesztheti ezt az e-konyvet tigy, hogy automatikusan pénzt
keres a védjegyezett konyveken keresztiili SILIHOST értékesitésekhdl.

Az, hogy ez az e-kényv még nincs védjegyezve, azt jelenti, hogy a benne feltlintetett
linkek kozvetlenll — partner azonosité nélkiil — a Silihost honlapjara mutatnak, igy ha
az olvasék ezekre a linkekre kattintva megrendelik a Silihost valamelyik szolgaltatasat,
senki nem részesll abbdl jutalékban.

A védjegyezés folyamata azt jelenti, hogy egy rendkivil egyszerd és gyors [épéshben az e-
kényv minden egyes web hivatkozasat ellatjuk az On partner azonositéjaval. (A
védjegyezés automatikus, akar hajnali 3 drakor is azonnal készen van!) Ezutan barki,
aki elolvassa az e-konyvet, és ennek alapjan megrendeli a Silihost valamelyik tarhely-
csomagjat, jutalékot hoz Onnek! A jutalék kétszintl, ezért ha az On egyik ajanlottja
(megrendeléstdl fliggetleniil) maga is védjegyezi a konyvet, akkor On még tobbet
kereshet: az ajanlottjanak az ajanlottjai utan is részesil jutalékbél. A SILIHOST
partnerprogramjardl itt kaphat részletes tajékoztatast:

www.silihost.hu/keressenpenzt.html

Copyright informaciok

Ez az e-kdnyv valtozatlan formaban szabadon terjeszthetd, védjegyezve vagy anélkil is.
Ezt az e-konyvet elkildheti ismerdseinek, megkildheti lizleti partnereinek, vasarldinak,
csatolhatja ajandékként (bonuszként) barmilyen megrendeléshez, hogy novelje a
megrendelhetd csomag értékét, felteheti honlapjara, stb. Onmagaban kinalva ezért az e-
kdnyvért nem kérhet pénzt. Az e-kdnyv tartalmat nem maddosithatja, nem hasznalhatja
fel semmilyen mas médon, sem elektronikusan, sem nyomtatva, sem barmilyen mas
médium atjan.

© Silihost Kft. 2005

Ajanlatunk honlap-tulajdonosoknak:

Ha van valamilyen mini e-kényv dtlete, vagy mar rendelkezik is ilyen — jelentds érdeklodésre
szamot tarto — irdssal barmilyen témaban, partnerei lennénk a sajat védjegyezhetd e-kényvének az
elddllitasaban (ingyenesen). Biztositandnk, hogy e védjegyezhetd e-kényvin keresztiil téhh ezer
emberhez eljusson az On sajit marketing iizenete! Irjon emailt nekiink: ugyfelszolgalat@silihost. hu
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SILIHOST: Tarhely-szolgaltatas a vilag egyik leggyorsabh és legmeghizhatébh szupersza- :

[
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; mitégépén: egy Silicon Graphics szerveren. A csucsminéség mellett rendkiviil alacsony
1 dijakra és rugalmas dijcsomagokra szamithat (csak azutan fizet, amit kihasznal).

A kereso-marketing szerepe az Internet-marketingben

A keresdmotor a leghatékonyabb az olyan eszkdzdk kozil, melyek a céglnk oldalara
potencialis vasarldkat tudnak hozni. Naponta millionyi keresés zajlik le mindegyik
keres6ében, melyek mind valamilyen informaciéra vagy termékre vonatkoznak. Ezért az Uj
vasarlok és érdekl6d6k megnyerésére ezt a csatornat tartja az Internet-marketing a
leghatékonyabbnak és a legcéliranyosabbnak. Az online jelen 1év8 Uzletek vilagszerte
jelentds 6sszeget koltenek a weboldalaik tervezésére, fenntartasara és reklamozasara. E
koltségek kozul — okosan felhaszndlva — a keresd marketingre forditott kiadasok
rendkivul j6 megtérulést hozhatnak.

Az online hirdetések és marketing kampanyok jelentés Osszegeket emésztenek fel.
Ezekhez képest a keresémotorokon keresztiili forgalomszerzéshez sziikséges
befektetések joval kisebbek. A keresémotorok mindazonaltal millionyi oldallal dolgoznak,
tehat ha hatékonyak kivanunk lenni, megfeleléen kell megkdzelitenlnk a kérdést.

A keresédmotorok miikédésének megértése és a gyakorlatban térténé alkalmazasa egy
kalon tudomany vagy mivészet. A keresémotoroknak a keresésekre adott valaszadasi
szempontjai alapjan megtervezett marketing stratégiakat 0Osszefoglalé néven
keresdmotor-optimalizalasnak nevezzilk. A keresémotorok nyujtiak az Uzleti

forgalomszerzés leginkabb koltséghatékony madjat. Felmérések bizonyitjak, hogy a
legtdbb esetben az Internet-marketing stratégiak kozil a keresémotor-optimalizalas
hozza a legnagyobb fajlagos megtérilést. A befektetett pénzhez viszonyitva tébb bevételt
hozott, mint amit az online hirdetések, az email-marketing, a hirlevelek, a
partnerprogramok, a kattintas utani fizetett hirdetések és a digitalis kampanyok.

Miel6tt barki belekezdene sajat optimalizalasi stratégiajanak kialakitasahoz és
megvaldsitasahoz, el6szér érdemes tisztaznia azt a kérdést, hogy mi is ezzel a
tevékenységével a célja. Az-e a célja, hogy tébb latogatot vonzzon a honlapjara, vagy az,
hogy a latogatdi kozil tébben valjanak vasarléjava, Ugyfelévé. Az Internet kezdeti
felfutdasakor mindenki a nagyobb forgalomra eskidoétt, am ez mara megvaltozni latszik.
Egy viszonylag kis forgalmua oldal, ami a latogatdinak 20%-at vasarléva teszi, kénnyen
jobban teljesithet, mint egy nagy forgalmu oldal, amelyik a latogatok csak 1%-at fogja
meg.




Mini.weh dijcsomag (50 Mh tarhely, 1 email cim): évi 4.900 Ft + AFA-tol

Maxi.weh dijcsomag (1 Gh tarhely, FTP kapcsolat): évi 10.000 Ft + AFA-tél

A kérdés tehat nem az, hogy mennyi a latogatd, hanem hogy mennyi a célirdnyos
latogatd. A honlapra érkezd érdektelen latogatok csak a nézettségi statisztikakat javitjak,
de az uzleti értékik elhanyagolhatd. Egyébként a komolyabb honlapok tébbsége mar
nem is teszi lathatova honlap olvasottsagi statisztikait. Vannak ennél sokkal hatékonyabb
modok a latogatok bizalmanak elnyerésére, mint ahogy azt az Internet-marketing 1000

trikkje cim( ingyenes tavoktatasi képzéslinkben atvesszik.

A tovabbiakban ezentul a céliranyos forgalom novelését célzé stratégiakban
gondolkodunk, ezért az Internet-marketingnek a keresémotorokat érint6 egyik elsé |épése
az kell, hogy legyen, hogy meghatarozzuk, milyen fajta latogatok érkezzenek az
oldalunkra, milyen céllal, mit talaljanak a latogatok az oldalakon, és hogy mit varunk el
téluk a latogatasuk eredményeképpen. Az optimalizalasi tervnek ezekbdl kell kiindulniuk.

Nézzink erre egy példat a jobb érthetéség kedvéért. Mondjuk, olyan latogatokat varunk
az oldalainkra, akik hazépités el6tt, vagy annak az elején vannak, olcso épitéanyagot
keresnek, az oldalainknak a f6 motivuma a bizalom épitése, és f6 célja pedig, hogy
megszerezze a potencialis tgyfél email cimét és postai cimét. Nyilvan egészen masfajta
honlap-strukturat és optimalizalast kdvetelne az, ha a lapunknak az lenne a célja, hogy a
latogatok részletes megrendelést adjanak le mar az els6 latogataskor. (Kérdéses persze,
hogy sikerre vezetne-e ez az utdbbi megkdzelités az el6zbvel szemben.)

Visszatérve a fejezet cimében feltett kérdésre, hogy mi a szerepe a keres6-marketingnek
az Internet-marketingben, azt tudjuk valaszolni, hogy ez els6sorban az alkalmazott
piacszerzési modszertdl fligg. Ugyanis vannak olyan modszerek, melyek egyaltalan nem
igénylik a sajat honlap keresb6kre valé optimalizalasat, ilyen példaul a bannerekkel
(reklamcsikokkal) torténé reklamozas, vagy szinte barmilyen mas kozvetlen hirdetés.
Azutan vannak olyan moddszerek, melyek az email-marketingre teszik a hangsulyt.
llyenkor egy honlap els6dleges feladata az, hogy a potenciadlis Ugyfelek megadjak a
rendszeresen hasznalt email cimiket, és a vasarlova valasuk majd az ismételt Uzenetek
eredményeképpen, a bizalom elnyerése utan varhatdé. Mig a kodzvetlen hirdetésnél
egyaltalan nem szamitott a honlap optimalizaltsaga, addig az email-marketing esetén mar
fontos, hogy hanyan talalnak ra természetes kereséssel az oldalainkra, hiszen a
honlapunk a legjobb esetben is csak annyi érdekl6db email cimét tudja megszerezni,
ahanyan az oldalra eljutnak!
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Kiilonleges ajanlatunk korldtozott ideig: Hozza at tarhely elofizetését a Silihosthoz
MOST, és akkor a masik szolgaltatonal mar kifizetett idoszak alatt (legfeljebh 364 napig)
ingyenesen adjuk a Silihost tarhelyet! Ellendrizze itt, hogy érvényes-e még ajanlatunk!

Végul van az a megkozelités, amikor a f6 figyelmet a keresémotorokbdl szarmazo
ingyenes forgalom érdemli ki. Természetesen itt folyamatosan figyelemmel kell lenni
arra, hogy az egyes honlapjaink milyen poziciét érnek el a keres6k talalatai k6zott az
adott kulcsszavakra. (A kulcsszé az a sz vagy kifejezés, amelyre valé rakereséskor
szeretnénk, ha a mi honlapunk az elsé talalatok kézétt lenne.) Egy kdvetkezd fejezetben
szamszerUsitjuk is, hogy milyen kiadas-vonzata és megtérulési mutatéja van a keres6-
optimalizalasnak.

Az internetes keresok altalanos mikodése

A legtobb elismert internetes keresé felderité roboton alapszik, bar van néhany, amelyik
ember altal szerkesztett konyvtarakra épil. A keresémotorok mogott allé emberek
ugyanazt a dolgot akarjak, mint minden webmester — forgalmat a honlapukra. Mivel az
altaluk nyujtott tartalom féként mas oldalakra mutaté linkekbél all, a teendéjik az, hogy a
keres6motor az adott keres6szavakhoz leginkabb illeszkedd lapokat hozza fel, és hogy
ezek kozul a legjobb eredményeket helyezze elbre.

E célok elérésére bonyolult szabalygyljteményeket hasznalnak, melyeket
algoritmusoknak nevezink. Amikor egy keresés eljut a keresémotorhoz, ezen
algoritmusok alapjan dél el, hogy mely Internet-oldalak illeszkednek az adott
keres6szbhoz, és hogy azok milyen sorrendben kertilnek megjelenitésre, hogy a legjobb
talalatok keriljenek elére.

Vegyuk most sorra, hogy hogyan miikddnek az internetes keresok!
Feltérképezés

A keresémotor robotjanak a tevékenységét feltérképezésnek hivjuk, angolul ugyanezt a
spidering széval illetik a spider — pdk szoéra utalva. Ez ugyanis egy tébb szalon futé
tevékenység. A robot feladata az, hogy elmenjen egy weboldalra, elolvassa a tartalmat,
a linkeken keresztil kapcsolodjon a honlap tébbi oldaldhoz, és visszajuttassa a kinyert
informaciot. Egyik oldalrél a masikra |ép at, és ez a feltérképezés szamos parhuzamos és
egymasbal nyilé szalon fut.



http://silihost.hu/athozat-akcio.html?google1

Statikus 200 tarhely dijcsomagunk 2005-hen:
200 Mh webtarhely, .hu regisztracio, 5 db email cim, szerver oldali spamsziirés

7900 Ft + AFA / év

A robotok bizonyos idénként latogatjadk meg a lapot, ami terjedhet az egy hoénapos
intervallumtdl a tébb hénaposig, persze az internetes k6z6sség szamara legfontosabbnak
itélt lapokat hetente vagy akar naponta is latogatjak. Egy ilyen ismételt latogatas soran
Ujra feltérképezik a lapot, és Ujraindexelik az oldalakat. Ennek eredményeként az
id6kdzbeni valtoztatasok megjelennek a keresdé adatbazisaban, ami tikrézédik a
keresések eredményében is. A robotok automatikusan latogatjdk meg az oldalakat és

készitik el a listaikat.

Egy uj honlap feltérképezésére valahogyan ra kell venni a kereséket. Addig, amig erre a
honlapra nem mutatnak hivatkozasok mas oldalakrél, addig az a lehetéség marad, hogy
a keresémotorokat kozvetlendl is értesiteni lehet egy honlap beinditasarol. (A Google

esetében pl. ezen a cimen: http://www.google.com/addurl/?continue=/addurl

Mindazonaltal semmi sem garantalja, hogy egy ilyen értesités utan hamarabb

feltérképezésre kerll a honlap, mintha a robot ramutato linkeket talalna az Interneten.

Indexelés

A keres6robot a meglatogatott weblapok tartalmat elmenti ugyan, de a tevékenységének
a kulcsa az indexelés. Az index egy 6riasi adatbazis, mely minden olyan informaciét tarol,
amit a keresérobot visszaad. Az index folyamatosan frissil, ahogy a keres6robot Ujabb
informaciét gyljt be. Nem a teljes oldal kerul indexelésre a-tdl z-ig, viszont a keresési és
oldal-értékelési algoritmusok csak a létrehozott index alapjan mikdédnek. A legtébb
keresémotor azt allitja magarol, hogy az osszes lathaté szbveges tartalmat indexeli egy
oldalon. Ennek az e-kényvnek a masodik részében kulon kitérink arra, hogy hogyan

fordithatjuk a javunkra a robotok indexelési moédszereit.

Vannak olyan keres6k, melyek nem indexelik a meta cimek koézil (meta tag) a
kulcsszavak felsorolasat és az oldal leirasat, és vannak, melyek még ma is értéket
tulajdonitanak ennek. Azutan a legtobb keresé takarékossagi és gyorsasagi okbol nem

indexeli az ugynevezett stop szavakat, mint ’a’, ’az’, ’egy’ stb. minden nyelvben. A képek
sem kerlilnek értelemszer(ien indexelésre, de a képek leirasaul szolgalé szévegeket (Alt

text) egyes keresémotorok figyelembe veszik.



http://silihost.hu/domen.html?google1

Dinamikus 200 tarhely dijesomagunk 2005-hen:
200 Mb wehtarhely, .hu regisztracié, PHP, CGI, MySQ@L, 10 email cim, spamsziirés
10.900 Ft + AFA / év

A keresdprogram

A keresémotorok muikodésének harmadik, utolsé része maga az a program, ami
kiszolgalja a kereséseket. Amikor egy ember egy keresést indit egy kulcsszéora vagy
kifejezésre, akkor a keres6program kikeresi az index adatbazisbdl a vonatkozo
informacidokat. A program ezutan visszaadja a keresés eredményeit a legjobban
illeszked6 oldalakat a lista elejére rangsorolva. Az, hogy hogyan rangsorolja a
keres6program az oldalakat, mar a keres8&-optimalizalas témajaba tartozik, amit a
kovetkez6 fejezetek taglalnak majd.

Az internetes keresok lelkivilaga

A keres6motorok titokban tartjak, és folyamatosan valtoztatjak az algoritmusaikat annak
érdekében, hogy a webmesterek ne tudjak manipuldlni az adatbazisaikat, és uralni a
keresési eredményeket. Emellett arra is torekednek, hogy az uj honlapokat rendszeresen
a keresési eredmények élére helyezzék, hogy hoénaprél hénapra ne mindig csak
ugyanazok a régi lapok mutatkozzanak az élen.

Mint ahogyan az Uzleti tematikus koényvtarak, a keresémotorok tébbsége is fizetett
hivatkozasokat helyez az elsé helyre. A Google példaul szirke hattérrel meg is
kilénbozteti az elsé néhany helyre betett fizetett hirdetést. Ide bekerllni csak pénz
kérdése. A fizetend6 Osszeg altaldban a megjelenés szamatol és a rakattintasok
szamatol is fugg.

Bizonyitott tapasztalat az, hogy a keres6oldalakat igénybe vevék a fizetett hirdetéseknél
tobbre értékelik azokat a talalatokat, melyek a keresémotor természetes eredményein
alapulnak. Tehat ugyan pénzért be lehet keriini a legelsd pozicidkba, mégis valdszini
az, hogy az ezt kdvetd természetes els6 poziciok tobbek érnek. Rdadasul ezekért mar az
optimalizalas koltségein felll fizetni sem kell.

Bejarasi meélység

A keresbkre vald optimalizalasnak egy rendkivil fontos eleme a keresérobotok altali
feltérképezés soran bejart mélység. A mélység azt jelenti, hogy miutan a keresérobot
elindul a féoldalrél (www.sajathonlap.hu/index.html), hany lépésben tudja elérni az adott
oldalt. Tegylk fel, hogy egy termék informaciés oldalarél van szé. A féoldalon talalhato
egy tematikus mendi, ahol a latogato kivalaszthatja, hogy milyen jellegl terméket keres.
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Dinamikus 1200 tarhely dijcsomagunk 2005-hen:
1,2 Gb wehtarhely, .hu regisztracié, PHP, CGI, MySQ@L, 50 email cim, spamsziirés
26.900 Ft + AFA / év vagy 14.100 Ft + AFA / félév

Mondjuk, ez legyen telefon-tartozék. (A telefon-tartozék linkre val6 kattintas volt az elsé
lépés, amivel mar a masodik mélységbe jutottunk.) A kdvetkezd oldal felsorolja a
kiilonb6z6 telefontipusokat. (Az adott telefontipusra valoé kattintassal eljutunk a harmadik
mélységbe.) Az itt feljov6 oldal felkinalja a valaszthaté tartozékokat. (A keresett elemre
kattintassal mar a negyedik mélységbe keriliink.) Ezen az oldalon megrendelhetd a
termék, de még egy kulon ablakot is megnyithatunk, ahol a termék részletes technikai

leirasa talalhaté. (Ez igy mar az 6todik mélységet jelenti.)

Nos, a keresémotorok lustak. Legalabbis azt feltételezik, hogy azok az oldalak, amik nem
érheték el mindéssze néhany Iépésben a fbéoldalrdl, azok nem is olyan fontosak. Tehat
szinte bizonyos, hogy az 6tddik mélységben elérhetd technikai oldalunkat egyaltalan nem
fogja feltérképezni. Pedig ez az oldal tele van értékes kulcsszavakkal és informaciéval
azokrol a termékekrdl, melyeket forgalmazunk! Ha benne lenne a keresék adatbazisaban,
akkor egy konkrét tipusra és specifikaciora valo keresést nagy valoszinliséggel egybdl

ide iranyitana a keresémotor.

Mit lehet tenni, hogy a bejarasi mélységet csokkentsiik? A példankban egy szinttel
azonnal csokkentheté a mélység, ha a technikai leirast tartalmazo linket nemcsak a
megrendelési oldalra, hanem mar az azelbtti, tartozéklistat tartalmazé oldalra is
kitessziik. igy egybél negyedik mélységbe keriilt az oldal, és természetesen a masik

linket is meg lehet tartani, abbdl kar nem lehet, ha tébb dton is elérhetd egy oldal.

Persze még igy is a negyedik mélységnél tartunk, ami eléggé hatareset: nem lehetiink
bizonyosak benne, hogy minden keres6 bejar-e ekkora mélységet. Ha biztosra akarunk
menni, tervezzilk meg ugy a menulrendszerinket, hogy legfeljebb két Iépésben, azaz a

harmadik meélységben minden kereséknek szant oldalunk elérhetd legyen.

Ugye vilagos, hogy nagyon egyszerlien akar masodik mélységbe helyezhetnénk az
Osszes oldalunkat, ha a f6oldalra kitennénk az dsszes oldalunkra mutaté linket. Csakhogy
a honlapunkat nem a keres6knek irjuk, hanem az embereknek, és egy ilyen megoldas

meglehetésen lerontana az online érvényesulésunket...



http://silihost.hu/domen.html?google1

Automatikus levelezo rendszer — autoresponder Tegye dnmiikddavé iizletét!
Hasznaljon automatikus levelezo rendszert, mely azonnal visszaigazolja a megrendelé-
seket, és mellyel rendszeres kapcsolatot tarthat az iigyfeleivel — automatikusan.

Az indexelés nem garantalt

Elképzelhetd, hogy egy adott honlapot egyaltalan nem indexel be egy keresémotor, még
akkor sem, ha ramutaté linkeket talal az Interneten. Ennek az egyik oka az lehet, hogy az
illeté honlap egy olyan aldoménen helyezkedik el, mely fédomén mar elhasznalta az adott
keresé altal fenntartott limitet. Példaul a www.sajathonlap.ingyendomen.hu ilyen helyzetet
hozhat el&, ha ugy dont a keresérobot, hogy az ingyendomen.hu alatt mar olyan sok
aldomén helyezkedik el, hogy tjabbat mar nem kivan indexelni.

Egy Uj domén indexelésének a hianyat okozhatja egyszerlen a feltérképezéssel jard idd
szlikségessége is. Sajnos a keres6robotoknak nem a mi Uj honlapunk a legfontosabb,
ezért akar tébb hénap is eltelhet, amig szerepelni fogunk a keresd talalatai kozott.
Természetesen lehet valamit tenni azért, hogy hamarabb indexelésre kerljink. Ez
azonban mar a koévetkezd nagyobb témankhoz tartozik, mely a GOOGLE TITKOK 2.
részében, a gyakorlati segédletben talalhato.

Dinamikus és statikus linkek

Egy honlap bejarasat tekintve megkllonboéztetiink dinamikus és statikus linkeket. A
hagyomanyos linkek a statikus linkek, melyek valahogy igy néznek ki a html kédban:

<a href="http://silihost.hu/keressenpenzt.html">Védjegyezze
ezt a konyvet, tegye fel a honlapjara, és keressen vele
pénzt!</a>

Ugyanez igy néz ki, amikor valaki olvassa az oldalunkat:

Védjegyezze ezt a konyvet, tegye fel a honlapjara, és keressen vele pénzt!

A statikus linkek jol kovethetéek a keresémotorok szamara, mert — mint ahogy a fenti
kédban lattuk — nagyon egyszerlen értelmezheték. A keresémotorok ugy jarjak be a
honlapunkat, hogy — akar tdbb szalon is — kdvetik a statikus linkeket. A statikus linkek
ezért nagyon fontosak, és arra batoritunk mindenkit, hogy a lehet6 legteljesebb mddon
éljen a statikus linkekkel.
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Silihost OPTIMA — automatikus tartalomgenerdlo rendszer  Teljesitse a keresomotorok
vagyait, és hozzon létre kulcsszavakban gazdag tartalmat! Ez a program 30-50 fajlhol
allé alkdnyvtarakat hoz létre — automatikusan —, ami vonzza a keresémotorokat!

A dinamikus linkek azok, melyek valamilyen futtatand6 kédrészlethez kotédnek. A java
scriptek példaul a dinamikus linkek csoportjaba tartoznak. Nézzink egy javascriptes
példat is:

SGI szerverlUnk rendkivil gyors fa&jl kiszolgdlasu (<A
onmouseover="overlib ('A Silicon Graphics mlszaki megoldéasa
segitségével szeverink SCSI-adattdroldéi haromszoros
sebességgel tovabbitjak a felhaszndld (Internetezd) altal
lekért fajlokat.', LEFT, WIDTH, 300);" onmouseout=nd();
href="javascript:void();">haromszoros SCSI-

diszksebességli</a>), 64 bites rendszer.

Ebben a példaban javascript segitségével megnyitunk egy magyarazatsort, amikor az
egér a "haromszoros SCSI-diszksebességl" szévegrész felett van, majd el is tlntetjuk,
amikor az egér mutatdja tovabball. Lathatd, hogy olyan fuggvények iranyitjak ezt az
eseményt, melyek valahol egy javascript kédban vannak definialva. A példaban itt csak
egy sort jelenitettlink meg, de hasonldéan egész oldalakat is meg lehet nyitni javascript
koédokkal. Ezeket a linkeket a keres6k nem kovetik, mert a javascripteket nem értelmezik.

Hasonléan dinamikus link az, ami egy animacio ,belsejébdl” mutat egy masik oldalra. A
flash animacidkban el lehet példaul helyezni linkeket, de a keresék ezeket nem fogjak
észrevenni. Ezért ha valaki gyakran hasznal dinamikus linkeket, elképzelhetd, hogy
egyes oldalaira az emberi latogatdk igen, de a keres6k nem jutnak el, azt sem tudjak,
hogy azok az oldalak |éteznek. Ezért ha lehet, mellézik a dinamikus linkeket.

A Google optimalizalas szempontjai

A kovetkezd6kben megvizsgaljuk azokat a legfontosabb szempontokat, melyeknek eleget
kell tennie egy honlapnak ahhoz, hogy j6 pozicidkat érjen el a Google keres6 talalatai
kdzott.

Ha On is hasonlé cipSben jar, mint én, akkor készitett mar el legalabb egy teljesen Uj
honlapot, elklldte azt a keresémotoroknak indexelésre, és reménykedett abban, hogy a
latogatok csodalatos modon egyszer csak elkezdenek megjelenni, és megvasarolni azt,
amit azon kinal.
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Keressen pénzt a védjegyezett e-kényvekkel/ ' A SILIHOST partneroldalan tobbféle :
ingyenesen terjesztheté e-kényvet is letdlthet, melyekben elhelyezheti sajat hirdetéseit, |
[

plusz sajat partner-azonositoja révén az értékesitésekhol jutalékot is kereshet.

Eltelt néhany hét, és csak néhanyan bukkantak ra az oldalaira. Mit volt mit tenni, elkezdte
optimalizalni a honlapjat a f6 kulcsszavara abban a reményben, hogy a sokféle
keresémotor legalabb egyikében elényds poziciot ér majd el. Eltelt Ujabb par hét, és még
mindig nem volt szerencséje.

Valoszinlleg On is elkdvette mindkét hibat, amit a legelsé Iépések soran el lehet.

1. Az optimalizalas szempontjait nem vette figyelembe az internetes megjelenését
reprezentald domain nevének kivalasztdsaban. Ha példaul csizmat kivan arulni, akkor
egy ilyen domain név, mint ,mini-ebolt.hu”, nem sokat segit. Sokkal talalébb lenne egy
olyan domain név, mely tartalmazza a csizmat, pl.: ,csizma-bolt.hu”. Természetesen
vannak olyan esetek, amikor a markanevink elterjesztése és hasznalata el6rébb valé
annal, minthogy a domain nevinket felaldozzuk az optimalizalas oltaran. llyenkor sincs
semmi veszve azonban, hiszen a f6 honlapunk mellett miért ne tarthatnank fent tébb
domaint is?

2. A masik tipikus hiba az, hogy Uj honlapunkhoz kigondoljuk a ,legjobb” keres6szét, azt,
amire az emberek altaldban a leggyakrabban rakeresnek, és erre kezdink el
optimalizalni. Kozismert példaul, hogy az egyik leggyakoribb keresett sz6 a ,szex”.
Tegylk fel, hogy szexualis felvilagositashoz kapcsolédé honlapot lGzemeltetink, és
megprébalunk optimalizalni a ,szex”-re. Mi fog toérténni? Eréfeszitéseink elvesznek a
nagy versenyben, és a sok ezer honlap k6z6tt sehogy sem tudunk el6kelé helyre kerdlni.
Sokkal jobban jarunk, ha a keres6szavainkat is gondosan megvalasztjuk: olyan szavakra
kezdlnk optimalizalni, melyeknél j6 esélylink van kedvez6 pozicidkat elérni. Ha példaul a
honlapunk témajanak megfeleléen ,szex” helyett ,szexualis tanacsadas”-ra
optimalizalunk, j6 esélylnk van igazi, céliranyos talalatokat kapni. A céliranyos talalat
sokkal jobb, mint a semmi, ugye? A keres6szok kérdését figyelmesen kdrbejarjuk a
GOOGLE TITKOK 2. — Gyakorlati utmutatéban.

A Google optimalizalas tovabbi szempontjait két f6, egyenléen fontos csoportra
oszthatjuk, az oldalon bellli (on page) és az oldalon kivili (off page) tényez6kre. Az
oldalon beliili jellemzdk azok, melyekre a keresémotorok a sajat tarhelyinkrél kiolvasott
szovegek, képek és kiegészitd informaciok alapjan tesznek szert. Az oldalon Kivdli
szempontok azok, amiket a keres6k az Internet mas szerepl6i altal megjelentetett
tartalmakbol mirank vonatkoztatnak. Kezdjik az ismertetést az oldalon beliili tényezdkkel.
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Kiilonleges ajanlatunk korldtozott ideig: Hozza at tarhely elofizetését a Silihosthoz
MOST, és akkor a masik szolgaltatonal mar kifizetett idoszak alatt (legfeljebh 364 napig)
ingyenesen adjuk a Silihost tarhelyet! Ellendrizze itt, hogy érvényes-e még ajanlatunk!

Kulcsszoé-optimalizalas

Miutan korultekintéen kivalasztottuk a kulcsszavainkat, elkezdhetjlk az oldalainkat
ezeknek megfeleléen optimalizalni. Nyilvanvaléan nem minden oldalunkat ugyanarra az
Osszes kulcsszéra akarjuk optimalizalni, mert ennek az lenne a vége, hogy egyik
kulcsszora sem lesz egyik oldal sem igazan optimalis. Tehat tudatosan meg kell
terveznink a honlapunk felépitését, hogy melyik téma hol kerlljon részletesebb
kifejtésre. Ezutan mar tovabbléphetiink a megfelelé kulcsszavak optimalizalasara minden
egyes oldalunkon.

A kulcsszo6-s(irliség egy rendkivil fontos tényezd. Ez azt jelenti, hogy a szbveg tartalmi
részében szazalékosan milyen aranyban fordul el6 az adott kulcsszé. Ez a szbveg
feldolgozasa soran kinyert informacio azt mutatja meg a keres6knek, hogy az adott oldal
tartalma az adott keres6széhoz mennyire illeszkedik, azaz az oldal mennyiben szdl arrol.
Egyaltalan nem optimalis az, ha a kulcsszavakat megprobaljuk mindenhova elhelyezni a
szdvegen belll, ahova csak tudjuk. A Google éberen figyeli, hogy egy honlap nem akarja-
e ily médon manipulalni a keresérobotokat, és ha ilyet tapasztal, azt talalat-megvonassal
bunteti. A kulcsszavak optimalis elhelyezkedése, azok kiemelése (délt, vastag betlvel
vagy alahuzassal) a szbvegblokkon belll egy kulon kiemelt téma, melyet a GOOGLE
TITKOK 2. — Gyakorlati utmutatéban dolgozunk fel.

Meta jelzok (meta tags)

A honlapunk tartalmat az olvasék felé kozvetité html fajlokban van hely a kereséknek
sz0l16 kiegészitd informaciok elhelyezésére, ezeket nevezzik meta jelz6knek, pl. kulcsszé
jelz6k (keyword tags) és leiras jelz6 (description tag). Itt érdemes elhelyeznink az adott
oldalra vonatkozé informacidkat, de legylnk tudataban, hogy a Google ezeket a mez&ket
ma mar egyaltalan nem veszi figyelembe. Mindazonaltal mas keres6k szamara ezek
tovabbra is fontosak.

Belso statikus linkek

Belsé linkeknek azokat a hivatkozasokat nevezzik, melyek az egyik sajat oldalunkrol egy
masik sajat oldalunkra mutatnak. Ezek nem csak azért fontosak, hogy biztositsak a
honlap bejarasat az olvasok és a keresémotorok szamara, hanem a tartalomhoz is
hozzajarulnak. Ugyanis ha statikus linkekrél van sz6, akkor maga a hivatkozas is egy
szOvegrész, ami célszerlien tartalmazhatja a kulcsszavainkat is, hozzajarulva igy a
kulcsszo6-s(irliség természetes ndveléséhez.
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A magyar tarhely-piacon a leggyorsahb és legmeghizhatobhb Silicon Graphics szerver
+ egyarant nagy, min. 100 Mh/s savszélesség hazai és nemzetkozi iranyban
+kedvezo arak gyors iigyfélszolgalattal S= SILIHOST Kft.

Képleirok (alt tags)

A html fajlok lehetévé teszik, hogy minden egyes megjelenitett képhez hozzarendeljlink
egy szdveget is, ami leirja, hogy a kép mit tartalmaz. Ez els6 sorban azt a célt szolgalja,
hogy ha egy adott kép egy adott bongészében (akar a beallitasok miatt) nem télthetd le,
akkor is tudja az olvaso, hogy az mit abrazol. Egyes bdngészék példaul a betoéltés
folyaman is megjelenitik ezt a széveget, addig, amig a kép teljesen betdltésre nem kerdl.
Mas bongész&k pedig kis cimkére kiirjdk a kép leirasat, ha a kép félé mozgatjuk az
egeret.

Mivel a képleirok az olvasé altal is lathatd szoveget tartalmaznak, ezért a fejlettebb
keres6motorok figyelembe veszik ezek tartalmat annak megitélésében, hogy egy
keres6szohoz mennyire illeszkedik egy adott oldal. Ha vannak képeink az oldalainkon, ne
hagyjuk ki tehat ezt a lehet6séget.

Oldal-értéek (page rank)

Az oldalon bellli tényez6k vazlatos vizsgalata utan térjink at az oldalon kiviliekre. A
Google az oldalon belili tartalommal egyenléen nagy sulyt helyez arra, hogy milyen az
internetes kdzdsségben egy adott honlap népszerlisége. A népszeriiség a Google
szemében azzal mérhetd, hogy honnan, hany link mutat az adott oldalra.

Minél tébb kilénb6zd domén, minél tébb kilénb6zé tarhelyrél tartalmaz hivatkozast egy
adott oldalra, azt annal népszeriibbnek tekinti. S6t, a hivatkozasok forrasa szerint is
sulyoz: egy dnmagaban is népszerl oldalrél kivezetd link sokkal tdbbet ér a céloldal
szamara, mintha ugyanez egy kevésbé népszeri oldalrél mutatna ra.

A Google egy bonyolult oldalértékelési rendszert dolgozott ki annak megallapitasara,
hogy egy adott oldalmennyire népszer(i. Azért van egy ilyen modellre sziiksége, mert a
népszer(iség természetes velejardjat, a latogatottsagot nem tudja mérni. (Az Internet
szerkezete nem teszi lehetévé, hogy idegenek latogatottsagi statisztikaihoz masok
hozzaférijenek.) A Google tehat minden egyes oldalt a sajat kifinomult modszerével
értékel, ezt hivjuk oldal-értéknek (page rank). A magas oldal-értékii oldalakat azutan
elérébb helyezi a talalati kozoétt, hogy igy biztositsa a felhasznaldk szamara a
legelénydsebb talalatokat.
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Datanet ADSL eléfizetési akcio!
Rendeljen uj ADSL eldfizetést a Datanet-tdl, és az ADSL tipusatol fiiggoen tarhely
csomagjat 1 évig félaron vagy ingyen kapja a Silihost-tol.

Bar a fejezet elején bemutatott oldalon bellli technikak is elengedhetetlenek ahhoz, hogy
j6 talalatokat kapjon egy lap, igazan az oldalon kiviili optimalizalas az, ami VALOBAN a
legels6k kozé tud juttatni egy honlapot. Az oldalon bellli optimalizalas nem elegendd. Ez
az egyik legelterjedtebb tévhit a keresémotorok vilagaban. Sokan vannak meggy6z6dve
arrél, hogy csak el kell érmi a megfelel6 kulcsszo-slirliséget, és a kulcsszavakat
megfeleléen elhelyezni az oldalakon, és maris elérébb kerllnek a keres6k kdzott. Pedig
egyaltalan nem ez a helyzet. Az oldalon kivili optimalizalas az, ami el6bbre visz. Ez
egyedi, és nem is kdnnyen masolhato jellemzdje a honlapunknak.

Hogyan novelhetd az oldalak értékelése? Azt a célt kell kitlizniink magunk elé, hogy az
internetes kdzoésségben minél tébb szinvonalas (magas oldal-érték(i) honlaprél mutasson
hivatkozas a mi oldalainkra. Mivel arra nincs kbzvetlen befolyasunk, hogy masok milyen
hivatkozdsokat helyeznek el, az ilyen kulsé linkek elérésére kifinomult technikak fejlédtek
ki. Megfelel6 megkozelitéssel és szoftveres hattérrel elérhetd ez a cél. Ezeket a mddsze-
reket részletesen megtargyaljuk a GOOGLE TITKOK 2. — Gyakorlati utmutatéban.

Hogyan koélthetjiik el az online reklamozasra szant
keretiinket?

Bar az Internet médiuma (informaciés csatorngja) a legolcsébbnak szamit napjainkban,
azért itt sincs minden ingyen. Igaz ugyan, hogy egy ma mar szinte teljesen hétkdznapinak
mondhat6 atalanydijas Internet eléfizetéssel az email kildése tényleg teljesen ingyenes,
és ugyanez nem mondhaté el a postai szolgaltatasrél. Az is igaz, hogy az Interneten valé
megjelenés (értsd: egy mikodé web tarhely) ésszehasonlithatatlanul kevesebbe kertil,
mint az utcan egy butikot bérelni, még akkor is, ha a tarhelyen egy komplett e-bolt
Uzemel. Mégis vannak szamottevé kdltségei az internetes jelenlétnek, és aki ezekre nem
szan pénzt, az egyre inkabb elmarad a ,futottak még” kategoriaban.

A kulénbdzé online hirdetési modoknal a legfontosabb az, hogy a raforditast meghaladja
a hirdetési modszerbdl szarmazd bevétel. De fordithatiuk a pénzt a keresé-
optimalizalasra is, igaz ugyan, hogy itt a megtérilési rata nehezebben kimutathato, mint
az el6z6 esetekben. Ha példaul egy banner-kampany keretében harom atlagos forgalmu
honlapon hirdetlink, annak az 6sszkdltsége havi 100.000 Ft koérdl van. Mindéssze egy
havi ilyen hirdetés koltsége mar dsszemérhetdé egy honlap-optimalizalas szakértdi
konzultacidjanak a dijaval minden hozzaadott eszkdz araval egyiitt. Es mig a banner-
kampany kizarélag a reklamok megjelenése alatt hoz Uj potencialis vasarldékat, addig a
keresémotor-optimalizalas ezutdan minden hénapban Uj és Uj latogatdkat iranyit az
oldalainkra — ingyen.
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Ingyenes, tobhbnyelvii professzionalis webaruhaz, kosaras vasarlasi madszerrel.
A hasznalata ingyenes, a telepitése és heallitasa egyszeri alacsony telepitési dijba keriil.
A Silihostnal az internetes iizletmenet minden sziikségletére talal megoldast!

Ha a rekldamozasra fordithatd keretdsszeg kicsi, akkor érdemes fokuszalni a
tevékenységlnket. Ha ugyanis mindenben egy kicsit 1éplnk (példaul 1-2 fizetett banner,
1-2 nyomtatott hirdetés, 1-2 hirlevél megirasa), akkor ez is, az is elvisz egy kis pénzt,
végul semmilyen atité eredményre nem jutunk. Ebben az esetben is nagyon j6 valasztas
a keresémotor-optimalizalasra forditani az er6forrasainkat, ami kis raforditassal mar
koézéptavon is sok eredményt hozhat.

Ezt az optimalizalast végezhetjuk hazon beldl, ilyenkor az eréforrasainkat az idénk, a
figyelmUnk és a szikséges eszkodzokre forditott némi pénz testesiti meg. Természetesen
mindez feltételezi a szikséges tudas meglétét. Szerencsére a Silihost Kft. Internet-
marketing 1000 trikkje cim( tavoktatasa egyel6ére ingyenes, ezért javasoljuk, hogy mar
ma iratkozzon fel a tanfolyamra. Akar tébb hénap is eltelhet ugyanis a fél éves
tanfolyambdl addig, amig éppen az On altal valasztott optimalizalasi stratégia
targyalasara kerul sor. (A Silihost Kft. tarhely-szolgaltatasat vagy Internet-marketing
szoftvereit igénybe vevék azonnal, elére megkaphatjak a teljes tanfolyami anyagot.)

Az Internet-marketing 1000 triikkje cimi ingyenes tavoktatasra itt iratkozhat fel.

Azokban az esetekben, amikor erds internetes verseny van abban a gazdasagi
szektorban, ahol meg kivanjuk vetni a labunkat, ajanlott szakértéi optimalizalast kérni. Ez
ugyan a szikséges eszk6zokon fellli tébbletkiadassal jar, viszont egyuttal garantalja is,
hogy a rendelkezésunkre 4all6 Osszeget optimalisan koltjuk el. Raadasul az
optimalizalasra szakosodott cégek kdzott vannak olyanok, akik az elért eredményre
garanciat vallalnak.

A tovabbiakban nézzik meg, hogy hogyan is zajlik le egy ilyen szakértdi optimalizalas. A
szakértsi optimalizalas tébb pontrél indulhat el. Ertelemszerlien minél korabbi pontrdl
indul az optimalizalas, annal atutébb eredményre lehet jutni vele.
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Ingyenes IISS portdlrendszer az dsszes Silihost dinamikus tarhely-csomaghoz
Az IISS portal eldnyei: fejlett, modulos renglszer, rengeteg hekapcsolhato funkcioval.
Nincs fenntartasi dij, csak egyszeri 4000+ AFA telepitési és konfiguralasi dij (2005-ben).

A szakertoi optimalizalas és tanacsadas lépései

1. A valasztott lizletnek és a honlap céljanak a meghatarozasa. Ezen nyilvan minden
optimalizalast kér6 vallalkozé mar tulvan.

2. Az alkalmazott Internet-marketing stratégiak kivalasztasa és sulyozasa. Sajnos a
legtobb esetben a meglévd honlappal mar rendelkez6k kihagytak ezt a lépést, azaz
nincsen Internet-marketing stratégiajuk. Ezt természetesen pétolni kell, viszont mivel ez a
lépés megeldzi a honlap megtervezését, igy a mar elkészult honlapon utdlagosan
jelentés valtoztatasokat kellhet eszk6zolni, hogy az eredmény illeszkedjen a valasztott
Internet-marketing stratégiahoz. Természetesen ezt a 1épést az lgyfél kérésére teljes
egészében ki lehet hagyni, és lehet a szakértd6 tevékenységét korlatozni a honlap
keresémotor-optimalizalasara.

3. A honlap struktarajanak megtervezése, példaul a menirendszer, a bejarasi mélység
tekintetében. (Ezt a témat késébb fogjuk érinteni.) Nagyon hasznos, ha ezen még lehet
valtoztatni, de ha nem, akkor is vannak szerencsére olyan professzionalis megoldasok,
melyek segitségével a menlrendszerbdl vagy a bejarasi mélységbdl eredd problémakat
at lehet hidalni.

4. A honlap elkészittetése és megszovegezése. Ezen a ponton mar mindenképpen be
kell avatkozni, hiszen a keresbk legalabb felerészben az oldalakon talalt tartalom alapjan
sulyoznak. A szakért6 tehat itt konkrét ajanlasokat tesz, vagy ilyen jellegli megbizas
esetén el is végzi a honlap szdvegezésének és strukturajanak atalakitasat. Ezen a
ponton érdemes még néhany olyan szoftveres megoldast megvasarolni, melyek javitjak a
rakattintasi ratat (értsd példaul: a latogatdk kozil tdbben fognak feliratkozni ugyanarra a
hirlevélre), vagy melyek automatikusan generalt vagy mindig megujulé tartalommal
ndvelik a honlapra érkezék szamat (20-30.000 Ft-os nagysagrend).

5. A honlap erejének novelése a honlapra mutaté hivatkozasok szamanak novelése
altal. A konkrét szakért6i ajanlasok alapjan ez altalaban mar az Ugyfél hataskdrébe
tartozik, ugyanis ennek a segitségével tudja fenntartani az optimalizalassal elért
eredményeit. Kivéve, ha az Ugyfél megbizasi szerz6dést ad a szakért6éi cégnek, akik igy
folyamatosan gondjat viselik a honlap élen tartasanak. Nem kell itt nehezen atlathaté
feladatokra gondolni, ez a pont inkabb id6kdzénként a témahoz illeszkedd cikkek
megirasat és megjelentetését jelenti, és azt, hogy az optimalizalas soran kialakitott
linkcseréld mechanizmusokat valaki nyomon kdvesse és éberen tartsa.
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{lz automatikus levelezo rendszer (autoresponder) az email-marketing lelke
Epitse ki a hizalmat, hogy az érdekloddok vésérlékké_ valjanak! Tartsa a kapcsolatot a régi
iigyfelekkel, hogy mas termékeket is vasaroljanak Ontél — mindezt automatikusan!

Ez az a pont egyébként az optimalizalas soran, ahol a legtébb nem emberi kdltség
jelentkezik. Az Ugyfélnek rendelkeznie kell azokkal az Internet-marketing-tamogatast
nyujté szoftverekkel, melyekkel e marketing tevékenységét végezni tudja, és melyekkel
az elért optimalizalasi eredményeit biztonsagosan fenn tudja tartani és javitani tudja. Az
email-marketinghez példaul elengedhetetlen egy automatikus levelezé rendszer
(autoresponder) (10.000 Ft-os nagysagrend), az optimalizalashoz pedig a linkek
kezelését, elhelyezését végz6 és azok biztonsagat nyomon koévetd professzionalis
keresé-optimalizalasi szoftver (30.000 Ft-os nagysagrend).

Vannak még tovabbi olyan kiadasok az optimalizalas soran, melyek nagyon erésen
ajanlottak, de ezeket nem szeretném itt részletezni, megdévandd a szakmat a hirtelen jott
Onjeldlt optimalizalé ,szakemberek” megjelenésétél. Ezekre is érdemes szamitani a
fentieknek megfelel nagysagrendet, persze, szintén a megrendel déntése alapjan.

Mar csak egy kérdés maradt hatra, mennyi az annyi? Nos, mivel az optimalizalas soran
nyilvan él6 munkardl van szo, ez — a fenti jarulékos koltségeken tul — pontosan aranyos
az elvégzendd munka mennyiségével. Azaz egy bonyolultabb, sok lapbdl allé rendszer
optimalizalasa tobb idét igényel, hasonléan, egy erds internetes versenyben valé
helytallas komolyabb atalakitassal jar. Nem szeretnék itt arajanlatba bocsatkozni, de
annyi azért elmondhatd, hogy egy optimalizalds — a fenti valtozék fuggvényében — egy
szakértd szamara néhany héttdél néhany hénapig tarthat.

A szakeértoi tanacsadas

A keresd-optimalizalasnak van egy koltséghatékonyabb maddija is, mint hogy az egész
honlapot a kiegészitd tartalmakkal egyutt rabizzuk egy szakemberre, és ez a szakértéi
tanacsadas. A tanacsadas abban kilénboézik a teljesen kiadott optimalizalasi munkatal,
hogy itt a szakérté csak a kritikus valtoztatasokat végzi el maga, az iddigényes, de
egyszerlUbb feladatokat rabizza a megrendelére. A tanacsadas (a kritikus valtoztatasok
elvégzésén felll) gyakorlatilag irasos és szdbeli konzultaciot jelent az Ugyféllel. A
tanacsadas soran a szakértd felméri az ugyfél honlapjait, az erésségeit és gyengeségeit,
beleértve a tartalmat, a szerkezetet, a bejovd, a kimend és a tarhelyen bellli linkeket, az
egyes oldalak szerkezeti felépitését, és errél irasos beszamolét készit. Ezek utan
konkrét, lépésrdl Iépésre kdvethetd irasos ajanlast fogalmaz meg az Ugyfél szamara,
mely lépések mind kdzelebb visznek az ugyfél céljahoz, legyen az a keresékben valo
elénydsebb megjelenés, a visszatérd latogatok biztositasa, az érdekl6dék vasarlova
forditasa, vagy mindez egydtt.
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Dinamikus 200 tarhely dijesomagunk 2005-hen:
200 Mb wehtarhely, .hu regisztracié, PHP, CGI, MySQ@L, 10 email cim, spamsziirés
10.900 Ft + AFA / év

A szakért6i tanacsadast azoknak ajanljuk, akik amugy is maguk végzik honlapjuk
karbantartasat és fejlesztését, hiszen igy sajat munkajukkal kivalthatjak az iddigényes
atalakitasok klls6s céggel valo elvégeztetését. A nagyobb vallalkozasok részére, melyek
meglévé munkatarsaikat nem tudjak tovabb terhelni Ujabb, nagy volumen( feladatokkal,
tovabbra is a szakértdi optimalizalast ajanljuk. Ugyanugy a szakértdi optimalizalas
ajanlott azon vallalkozasok részére, melyek a honlapjuk fejlesztésével eddig is kilsésdket
biztak meg, ugyanis célravezetébb egy kézben tartani a teljes atalakitast, mint az egyik
killsés cég ajanlasait elvégeztetni a masik kilsés céggel.

A szakért6i tanacsadas soran javasolt valtoztatasokbdl az lgyfél annyit és akkor végez
el, amennyit és amikor szeretne. Ezért ez nagyon rugalmas, idében akar el is huzédhat
minden kévetkezmény nélkil. Ennek a szolgaltatasnak altalaban mérnoki éradija van,
ami a Silihost Kft.-nél (2006-ban) az 5000 Ft-os nagysagrendben van, és a munka
jellegétdl figgéen megrendeléskor elére ki kell fizetni néhany orat. Minden tevékenységet
pontosan nyilvantartunk idében, és az elvégzett munkak részletes lebontasa alapjan
szamlazunk. A munka jellege a kdvetkezé lehet: tavoli elemzés irasos dsszefoglalassal,
ajanlott valtoztatasok irasba foglalasa, kritikus valtoztatasok szakértéi elvégzése,
telefonos konzultacio, személyes konzultacio, és esetleg ami még adodik, akar az tgyfél
kérésére. Mindezek id6szikséglete egyértelmien nyomon kévethetd.

Mind a szakért6i optimalizalas, mind a szakértdi tanacsadas esetében varhatdk tovabbi
koltségek, melyek az ugyfél altal hasznalandd optimalizalasi eszkdzok, szoftverek arat
vagy licenszét (bérletét) jelentik majd. (Ertelemszeriien az ligyfél déntése alapjan, hiszen
irasban kidolgozzuk ezek hasznalatanak elényeit, és 6 eldonti, hogy kivan-e élni vellk.)

Tehat lathatd, hogy a keres6-optimalizalas kéltsége néhany hdnapos egyéb hirdetés
araval dsszemérhet6, és az eredmények viszont hosszu tavon jelentkeznek, akkor is,
amikor a raforditasok mar igen minimalisak, szemben a hirdetések fenntartasaval.

Végul annyit szeretnék még elmondani, hogy ha valaki nem rendelkezik a szakértéi
tanacsadashoz kell6 forrasokkal sem, akkor érdemes megfelelé tudasra szert tennie
ebben a témaban. Ha megértette a Google titkokat, akkor a tanultakat a gyakorlatba
atlltetve és az ajanlott Internet-marketing és keres6-optimalizalasi szoftvereket

c s

optimalizalni, akar ki kivanja adni ezt a feladatot, a teenddk atlatasa mindig fontos.
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Mini.weh dijcsomag (50 Mh tarhely, 1 email cim): évi 4.900 Ft + AFA-tél

Maxi.weh dijcsomag (1 Gh tarhely, FTP kapcsolat): évi 10.000 Ft + AFA-tél

Javasoljuk, hogy ha még nem résztvevdje, akkor iratkozzon fel a Silihost Kft. ingyenes
Internet-marketing képzésére, és toltse le a — kezdetben még ingyenes — keresé-
optimalizalasi tankdnyvet: Hogyan keriljiunk az elsd talalati oldalra a Google keresében
---GOOGLE TITKOK--- 2. rész .

Ha pedig élni szeretne a szakeértéi keres6-optimalizalassal vagy tanacsadassal, kérje
arajanlatunkat emailben (ugyfelszolgalat@silihost.hu) vagy telefonon (06-20-333-4444).

Partnerlink ajanlatat olvashatja az alabbiakban:

--- Ez az e-kdnyv még nincs védjegyezve, ---
- igy a konyv partner kdzvetitése nélkiil jutott el Onhoz ---

Ha szeretné, hogy ezen a helyen (is) az On hirdetése jelenjen meg,
védjegyezze ezt a konyvet!
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